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Tavilla, V., Proposition d’argumentaire : le terroir comme guide sur les voies du goQt. Entre
représentation et redéfinition. Annales de I'Université de 'Ouest-Timisoara, 2007, n°18, p. 137-147.

Chapitres d’ouvrages

Parizot, A., Bonescu, M., Caseau, C., Tavilla, V., Sutan, A., Brouard, J., Territoire de terroir(s) et
marque de terroir : branding territorial? Expérience touristique holistique et sensorielle. Etude de cas.
Stratégies de commercialisation des produits de terroir: construire des alliances territoriales a travers
I'implication des parties prenantes, 2022.
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Tavilla, V., Agnoli, L., Charters, S.J., Raconte-moi une histoire de terroir : évaluer I'importance des
signes de terroir aux yeux des Millennials. Yengué, J-L., Stengel, K., Terroir viticole: espace et figures
de qualité, Tours: Presses Universitaires Francois Rabelais, 2020, p. 207-224.
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towards wine and food: A multi-country analysis. XXIV Conference of the European Association of
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https://theconversation.com/la-valeur-du-vin-cest-aussi-la-valeur-des-mots-113671?fbclid=IwAR0sdpDoWZdXkqujcvaDQmtECGlS18YyNU45n2c-q0fKPW0t4JcXnwOiADQ

