
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 

 FORMATION ET DIPLÔMES  
 

 2017             Doctorat en Sciences de Gestion Université de Bourgogne, Dijon, France 

 2011             Master 2 Recherche en Stratégie et Créativité Publicitaires Université Ramon Llull, 
Barcelone, Espagne 

 2006             Master en Publicité et Relations Publiques Université Rey Juan Carlos, Madrid, 
Espagne 

 
 
 

 EXPÉRIENCE PROFESSIONNELLE  
 

EXPÉRIENCE PROFESSIONNELLE 

 

 2006 - 2009             Responsable Marketing (Smart & Co) 

 2018 -  ...                 Professeur permanent (Burgundy School of Business, France) 

 2017 - 2018             Professeur Vacataire (Burgundy School of Business) 

 2016 - 2017             ATER (Burgundy School of Business, France) 

 2014 - 2015             ATER en Sciences de gestion (IAE de Saint-Etienne, France) 

 2013 - 2014             ATER en Sciences de Gestion (Université de Lyon 2, France) 

 2010 - 2013             Enseignante en Sciences économiques et de gestion (Université de 
Bourgogne, Dijon, France) 

 

AUTRES ACTIVITÉS 

 

 2020             Active Learning (Burgundy School of Business, Dijon, France) 

 2020 -  ...                 Référent comité pédagogique (Burgundy School of Business, Dijon, France) 

 2019             Active Learning (Burgundy School of Business, Dijon, France) 

 2021 -  ...                 Co-Responsable de département (Burgundy School of Business, Lyon, France) 

 2023 -  ...                 Responsable de département (Burgundy School of Business, Lyon, France) 

 2018 -  ...                 Co-responsable du MSc Digital Leadership (Burgundy School of Business, 
France) 

 2021 -  ...                 MSc Green tech and Sustainable Societies (Burgundy School of Business, 
Lyon, France) 
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 2018 -  ...                 Responsable de la spécialité Bachelor Digital Management (Burgundy School 
of Business, France) 

 2021 -  ...                 COILS UDEM Sustainable Consumption (Burgundy School of Business, Lyon, 
France) 

 2018 -  ...                 Suivi de stages et apprentissage (Burgundy School of Business, France) 

 2018 -  ...                 Suivi de thèses Professionnelles (Burgundy School of Business, France) 
 
 
 

 ENSEIGNEMENTS  
 

ÉQUIPE DISCIPLINAIRE 

 

 Digital Management (DM) 

 
 
NIVEAUX D'ENSEIGNEMENT 

 

 Niveau M 
 
 

LANGUES D'ENSEIGNEMENT 

 

 Anglais 

 Français 
 
 
 

 ACTIVITÉS SCIENTIFIQUES  
 

AXE DE RECHERCHE 

 

 Digital Leadership 
 
 

DOMAINE D'INTERVENTION 

 

              Marketing & Communication (Marketing stratégique) : . 

              Stratégie - Management - Entrepreneuriat (Management stratégique) : . 

              Stratégie - Management - Entrepreneuriat (Management stratégique) : Développement 
durable et évaluation externe de l’entreprise 

              Stratégie - Management - Entrepreneuriat (Management stratégique) : Durabilité 
 
 

PARTICIPATION AUX ACTIVITÉS DE REVUES ACADÉMIQUES 

 
 
 

Révision d’articles 

 

 2015             Marketing Trends Conference  
 
 

PARTICIPATION AUX ACTIVITÉS D’ASSOCIATIONS OU DE RÉSEAUX 

ACADÉMIQUES 



 
 
 

Coordination ou participation à l’organisation d’une conference à portée nationale 

ou international 

 

 2017             Rencontres de l'entrepreneuriat Culturel et Créatif  

 2017             The Performing Arts Through Sustainable Development  

 2015             Journées de Recherche en Marketing de Bourgogne  
 
 

AUTRE 

 

 2021 -  ...                 Chaire Transitions Responsables Burgundy School of Business 

 2021 -  ...                 Coordination du projet de chaire Transitions Responsables Burgundy School of 
Business 

 
 
 

 IMPLICATION DANS LES ACTIVITÉS DE 

L'ÉCOLE  
 
 

 Organisation de visites destinées aux étudiants des programmes de BSB 

 Elaboration de modules e-learning 

 Participation à un ou plusieurs comités scientifiques 

 Participation à un ou plusieurs jurys d'admission (président , jury langue, corrections copies) 

 Participation au processus Assurance of Learning AoL 

 Participation aux réunions académiques 

 Participation aux réunions organisées au sein du département d'enseignement 

 Elaboration de modules e-learning 

 Participation / organisation d'un programme court pour universités partenaires 

 Participation / présentation lors d'un séminaire de recherche organisé à BSB 

 Participation à un ou plusieurs comités de programme 

 Participation à un ou plusieurs comités scientifiques 

 Participation à un ou plusieurs jurys d'admission (président , jury langue, corrections copies) 

 Responsabilité de programmes 

 Suivis de thèses professionnelles 

 Suivis de stages / apprentissages 

 Responsabilité de modules 
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Séminaires de recherche 
 
De Miguel De Blas, M.,   How "public-museum" identity proximity may contribute to the strategy of 
developping access to culture? The case of art museums, Doctoral Colloquium in 12th International 
Marketing Trends Conference, 17 janvier 2013, Venise, Italie. 
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